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Przez lata uprawiat sport, to uksztaftowato jego charakter. Do dzisiaj ceni
zdrowe wspéizawodnictwo, potrzebe ciggtego rozwoju oraz przetamywania
wiasnych ograniczen. Te cechy wykorzystuje w swojej pracy, rozwijajge
marke Neauvia na polskim rynku. O doswiadczeniu, motywacji, planach
zawodowych opowiedzial nam Ireneusz Matuszczak, dyrektor generalny

Neauvia Poland.

Magdalena Blaszczak: Kim chcial Pan zosta¢ w dzie-
cinstwie? Zaloze sie¢, Ze nie dyrektorem generalnym.

Ireneusz Matuszczak: (Smiech) Jako maly chiopiec nie
mialem sprecyzowanych marzen odnosnie przyszio-
$ci, jednak cale moje dziecinstwo krecilo sie wokot
sportu. Przez wiele lat trenowalem m.in. pitk¢ nozng
i chociaz nie zrobilem kariery sportowej, to wielolet-
nie treningi uksztaltowaly méj charakter. Wartosci,
jakie przy$wiecaja sportowcom, s mi wcigz bardzo
bliskie. Najwazniejsze z nich to zdrowe wspélzawod-
nictwo oraz potrzeba i che¢ cigglej pracy nad soba
i podnoszenia wynikéw. Doskonale pamietam z dzie-

cinstwa wymagajace warunki panujace podczas obo-
zOw sportowych, zwlaszcza zimg. Wstawali$émy na po-
ranny trening, jeszcze gdy bylo ciemno i zimno, choé
najchetniej zostawaliby$my w 16zku. To pozytywne
samozaparcie, ktére wtedy pomagato mi przetamywaé
ograniczenia, towarzyszy mi do dzisiaj. Wcigz staram
sie pielegnowac w sobie determinacje i pozytywna za-
wzieto§¢é w dazeniu do celu. Sg to wartosci, ktore nie-
samowicie ksztaltujg charakter.

M.B.: Jak wygladaly poczatki Pana zycia zawodowe-
go?

LM.: Zawsze interesowato mnie zagadnienie komuni-



kacji spotecznej, dlatego taki wybralem kierunek
studiow na Uniwersytecie Adama Mickiewicza
w Poznaniu. W tamtym czasie zdecydowalem sie
uczeszcza¢ na studia w trybie zaocznym, ponie-
waz chcialem jednocze$nie zdobywaé doswiadcze-
nie zawodowe. Bylo ono wéwczas bardzo wazne
na rynku pracy. Réwnolegle do studiéw podjatem
wiec pierwszg prace - jako przedstawiciel handlo-
wy w branzy telekomunikacyjnej. Studia i pierwsze
do$wiadczenie zawodowe zaowocowaly mozliwo-
$cig rozpoczecia pracy w firmie farmaceutycznej
produkujacej leki dermatologiczne i produkty do
pielegnacji. Mialem tam by¢ tylko na zastepstwie za
kolezanke, ktéra przebywata na urlopie macierzyn-
skim, ale zycie potoczylo sie tak, zZe zostalem w tej
branzy i jestem w niej do dzi$. Po uzyskaniu tytulu
magistra ukonczylem studia podyplomowe ze stra-
tegii marketingowej na rynku farmaceutycznym
na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu.
Dzieki temu wyspecjalizowalem si¢ na rynku far-
maceutycznym.

M.B.: Jest Pan dyrektorem Neauvia od 2020 roku.
Dlaczego zdecydowal si¢ Pan zwigzac z ta marka?

L.M.: Moja przygoda z Neauvia zaczeta si¢ w 2016
roku i to byla kwestia intuicji i ciekawo$ci. Neau-
via od samego poczatku mnie zaintrygowala. Byta
na przyklad pierwszg markg farmaceutyczng na
rynku medycyny estetycznej, ktéra prowadzita
z ogromnym powodzeniem fanpage na Facebooku.
Wtedy bylo to naprawde rewolucyjne. W Neauvii
urzekla mnie wta$nie innowacyjnos¢ i oryginalny
pomyst biznesowy, ale roéwniez ludzie, ktérzy stali
za tym projektem. Zaciekawily mnie niestandar-
dowy sposéb komunikacji i wyjatkowo$¢ produk-
téw. Gdy na rekrutacje zaprosit mnie headhunter,
juz po pierwszej rozmowie poczulem, Ze mozemy
stworzy¢ wyjatkowy projekt, co§ naprawde duze-
go. I mialem dobre przeczucie, bo wlasnie tak sie
stato. Weze$niej Neauvia byta niewielkg markg na
rynku, a dzisiaj znajdujemy si¢ w top 3 marek w Pol-
sce. Przeszliémy niesamowity rozwéj — wspélnie,
poniewaz podobnie jak marka rozwinglem sie i ja.
Z pozycji key account managera, poprzez dyrekto-
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ra sprzedazy, dostalem nominacje na dyrektora ge-
neralnego Neauvia w Polsce.

M.B.: Jak udaje si¢ Panu pogodzi¢ tak wielka od-
powiedzialno$¢ i ogrom obowigzkéw z zyciem ro-
dzinnym?

LM.: Nie moge powiedzie¢, ze jest latwo, jednak
jak zycie pokazuje, jest to mozliwe. Jestem szczeSli-
wym mezem i tatg. Mam dwdjke wspaniatych dzie-
ci: szeScioletnig Zosie i dziewigcioletniego Jasia.
Mieszkam w Poznaniu i od czasu pandemii pracuje
w systemie hybrydowym. Najczesciej przez trzy
dni w tygodniu jestem w Warszawie, znam wiec
doskonale trase Warszawa-Poznan i trzygodzinng
podréz wykorzystuje czesto na rozmowy z klienta-
mi lub z moim zespolem. Wieczorami, wracajac do
domu, stucham w aucie audiobookéw. Staram sie,
aby nawet czas spedzony w samochodzie byt pro-
duktywny.

M.B.: Ile 0s6b liczy grupa Pana pracownikéw i ja-
kie cechy ceni Pan w nich najbardziej?

L.M.: Obecnie w moim zespole jest prawie 40 0s6b.
Jesli chodzi o cechy pracownikéw, kluczowymi dla
mnie s3 odpowiednie podejScie do pracy i praw-
dziwa pasja do realizowanych zadan. Bardzo cenie
ludzi pozytywnie nastawionych, ktérzy skupiaja
si¢ na rozwigzaniach, a nie na problemach i prze-
szkodach. Takich, ktérzy uwazajg, Ze nie ma dla
nich rzeczy niemozliwych, i wykazuja ogromng
pasje do tego, co robig. Moim zdaniem jest to klu-
czowy czynnik decydujacy o zatrudnieniu, bo pra-
wie wszystkich umiejetno$ci mozna si¢ nauczy¢,
az odpowiednim nastawieniem bywa réznie. Oczy-
wiscie — umiejetno$ci, wiedza oraz do§wiadczenie
sg bardzo istotne, jednak ja zawsze zwracam uwage
na nastawienie i na to, co dana osoba sobg repre-
zentuje.

M.B.: Co motywuje Pana do pracy?

LM.: Dla mnie takim bodZcem jest budowanie ze-
spotu, bycie czescig duzego, wspanialego projektu.
W ciggu ostatnich siedmiu lat przeszliSmy w Ne-










auvii bardzo dynamiczny rozwéj. Dzieki wysitkowi
wielu os6b stworzyliSmy globalng firme, ktéra jest jed-
nym z lideréw na rynku medycyny estetycznej. Wpro-
wadziliSmy niesamowitg innowacje, jakq sg terapie
gczone. To wlagnie nas wyréznia - bogaty portfel pro-
duktéw oraz catkiem inne, kompleksowe podejécie do
rynku medycyny estetycznej. Ciesze sie, ze stanowie
cze$¢ firmy, ktéra rozwija sie od podstaw nie tylko
w Polsce, lecz takze na calym §wiecie. My, pracownicy,
moéwimy o Neauvii, Ze jest czerwong falg zalewajgca
rynek medycyny estetycznej. Jest dla mnie powodem
do dumy, ze przyczyniam sie do tego rozwoju i ekspan-
sji. Trudno by bytlo o takie wrazenia w firmie, ktéra nie
jest nastawiona na rozwdj i inwestycje. Z perspekty-
wy zawodowej te dos§wiadczenia sg niezwykle cenne.
Bardzo si¢ ciesze, ze wkltadam swojg prace w projekt,
ktéry osigga tak rewelacyjne wyniki.

M.B.: Czym wyréznia si¢ Neauvia na tle konkurencyj-
nych marek?

LM.: Przede wszystkim bardzo sp6jna koncepcja,
oparta na przelomowym, holistycznym podej$ciu do
tworzenia protokoléw zabiegowych. Sklada si¢ ono
z trzech filaréw: wysokiej jakosci wypelniaczy, inno-
wacyjnych urzadzen i doskonalych kosmeceutykow.
Sercem naszego projektu sg oczywidcie wypelniacze
posiadajace innowacyjny czynnik sieciujacy PEG,
ktéry jest od dawna z sukcesami stosowany na rynku
farmaceutycznym, m.in. w lekach przyjmowanych
doustnie. Dzieki zastosowaniu PEG ograniczyliSmy
ryzyko wystapienia dzialan niepozgdanych oraz
zwiekszyliémy bezpieczenstwo zabiegu, dajac zaréw-
no lekarzowi, jak i pacjentowi komfort, spokéj i po-
czucie pewnosci. Wypelniacze Neauvia majg unikalne
wlasciwosci reologiczne — w rekach do$wiadczonego
lekarza pozwalajg osiggngé naturalne efekty przy uzy-
ciu mniejszej ilo$ci zelu, dzigki czemu unikamy efektu
napompowanej twarzy. Na uwage zastuguje réwniez
Neauvia Stimulate - innowacyjny produkt hybrydowy,
ktory lgczy dzialanie wypelniajgce ze stymulacja pro-
dukeji nowego kolagenu przez wiele miesigcy po po-
daniu preparatu. Nasze produkty daja lekarzom nowe,
wspaniale mozliwoSci terapii pacjentow w gabinetach
medycyny estetycznej.
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M.B.: To faktycznie zupelnie nowe rozwigzanie na
rynku.

I. M.: W naszej firmie zawsze staramy si¢ stosowaé
nowatorskie rozwigzania. Sama nazwa marki to po-
lgczenie francuskiego ,nouveau” (nowy) i wloskiego
,via” (droga). I faktycznie - gdziekolwiek Neauvia sie
pojawia, wytycza nowe drogi. Kiedy zaistnieliémy
na rynku wypelniaczy, wprowadzilimy innowacje
w postaci produktéw o zwiekszonej termostabilnosci
i unikalnych wla$ciwo$ciach reologicznych. Opra-
cowali$my protokoly Igczone — dzigki nim jestesmy
w stanie polgczy¢ cale portfolio, tworzgc protokoty
zabiegowe. To fascynujace, ze juz na etapie projek-
towania takich urzgdzen jak Zaffiro, Sectum czy Pla-
sma IQ, wiedzieliSmy, ze bedziemy chcieli tworzyé¢
protokoly z ich udzialem. Od samego poczgtku marce
przy$wiecata idea polgczenia tych dwéch duzych ryn-
kow: iniekcji i urzadzen. To dwa olbrzymie segmen-
ty, ktére czesto w gabinetach funkcjonowaty osobno,
a Neauvia je lgczy. JesteSmy jedyna marka na rynku
medycyny estetycznej, ktéra stworzyla holistycz-
ne protokoly stosowania produktéw do iniekcji, ko-
smeceutykéw oraz technologii, ktérych skutecznos§é
i bezpieczenstwo zostaly udowodnione w badaniach
klinicznych. Jako pierwsi stworzylismy protokot N1ift -
poprzezpolgczeniewypelniaczy Neauviaztechnologia
Zaffiro, ktéra dzieki zastosowaniu podczerwieni i sys-
temu chlodzgcego naskérek gteboko podgrzewa tkan-
ki, uruchamiajac w ten sposéb procesy regeneracyj-
ne. Skuteczno$c¢ zabiegu jest wigksza, je$li skora jest
odpowiednio uwodniona, dlatego do protokotu Nlift
zostal wlgczony zabieg Neauvia Hydro Deluxe. Co bar-
dzo wazne i pionierskie, badania kliniczne protokoléw
w Neauvia zostaty oparte na analizie wycink6éw skory.
Badania te pokazaly, Ze terapia laczona daje o wiele
lepsze i trwalsze rezultaty niz suma efektéw zabiegéw
wchodzacych w sklad protokoléw, ale wykonanych
osobno. W ten sposob udowodnili$my, Ze nasze zabie-
gi s3 bezpieczne, a w odpowiednim zestawieniu dzia-
lajg jeszcze skuteczniej, dajgc efekt synergii. Nie jest
to wylgcznie marketing - to nauka opartana wynikach
badan, wiec znéw udalo nam si¢ przelamaé pewien
schemat i wprowadzi¢ nowy standard w medycynie
estetycznej. Tylko dzialajac w ten spos6b mamy moz-



liwo§¢ budowania wiarygodnosci w oczach lekarzy
i pacjentow.

M.B.: Jakie dzialanie maja protokoly zabiegowe
Neauvia?

LM.: W portfolio Neauvia mamy protokét do odbudo-
wy i liftingu Nlift, przeznaczony dla pacjentéw z ubyt-
kami tkankowymi w obrebie Srodkowej czesci twarzy.
NIift daje spektakularne efekty, widoczne bezposred-
nio po zabiegu, za§ w ciggu kolejnych tygodni zaob-
serwowano dlugotrwale efekty: wzrost nawilzenia
skéry o 45% oraz wzrost elastyczno$ci skéry o 60%,
ale przede wszystkim wzrost ilo$ci fibroblastéw kto-
re s3 odpowiedzialne za produkcje nowego kolagenu
w skorze az 0 101%. Zabieg Nlift to dwie sesje zabiego-
we w odstepie tygodnia. Na pierwszej wizycie lekarz
przygotowuje skore poprzez nawilZenie jej prepara-
tem Neauvia Hydro Deluxe, aby podczas kolejnego
spotkania kosmetolog méglt wykona¢ termolifting Zaf-
firo. Bezpos$rednio po zastosowaniu Zaffiro lekarz wy-
konuje iniekcje wypelniacza tkankowego Neauvia Sti-
mulate i Neauvia Intense w Srodkowej czesci twarzy
pacjenta. Po zakoniczonej procedurze pacjent otrzy-
muje kosmeceutyki do domowej pielegnacji. Innym
protokolem jest Nboost — odbudowujacy i regeneru-
jacy naskérek, idealny jako pierwszy zabieg z zakresu
medycyny estetycznej dla mlodszych pacjentéw. Nbo-
ost zmniejsza przeznaskérkowg utrate wody (TEWL)
i zwigksza nawodnienie, niwelujac sucho$é skory.
Ponadto wplywa na wzrost gesto$ci naskérka o pra-
wie 60%, co ma ogromny wplyw na poprawe jakosci
skory. Zabieg dedykowany jest osobom z pierwszymi
oznakami starzenia. Nboost to protokél tgczacy syner-
giczne dziatanie radiofrekwencji Sectum i nawilzenia
produktem Hydro Deluxe. Fala radiowa wykorzysty-
wana w urzadzeniu posiada czestotliwo§é 480 kHz,
co w poréwnaniu do urzadzen dostgpnych na rynku
wydaje sie niskim parametrem. Jest to jednak jedna
z lepiej przebadanych czestotliwo$ci, dodatkowo po-
zwala na bezpieczng, glebszg penetracje z jednocze-
snym mitym i komfortowym odczuciem dla pacjenta.
W efekcie doskonale wplywa na przebudowe skoéry
i udowodnione klinicznie zaggszczenie naskorka. Na-
stepnie, po Sectum, lekarz podaje Hydro Deluxe, aby
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nawodni¢ obszary objete zabiegiem. Tak jak méwilem,
Nboost to §wietny zabieg dla oséb, ktére chcg prze-
ciwdziata¢ efektom starzenia skéry. W odpowiedzi na
problemy kobiet powstal kolejny protokét, w ktérym
réwniez zostalo zastosowane urzgdzenie Sectum —
protokol Nrose przeznaczony do rewitalizacji miejsc
intymnych. Protokét Nrose to 4 sesje zabiegowe, kt6-
re wykonujemy w odstepie 3- 4 dni, z czego pierwsza
sesja to polgczenie radiofrekwencji oraz iniekcji kwa-
su hialuronowego, a pozostale sesje to zabieg z wyko-
rzystaniem Sectum. Wykonanie zabiegu wspomniang
technologia Sectum ujedrnia i poprawia napigcie sko-
ry sromu oraz kanalu pochwowego. Iniekcja wykony-
wana jest wypelniaczem Neauvia Intense Rose, ktory
zawiera najwyzsze stezenie kwasu hialuronowego 28
mg/ml oraz dodatkowo Glicyng i L-Proline. Efektem
podania wypelniacza Neauvia jest przywrécenie i po-
prawa objetoSci, jedrno$ci oraz nawilzenie skory sro-
mu. Kazdy zabieg konczy sie specjalistyczng pielegna-
cja pozabiegowg kosmeceutykiem Rejuvenation Rose
Gel, ktéry wspiera réwnowage i proces regeneracji
skory. Ponad 85% kobiet, ktére odczuwajg zmiany
i dyskomfort okolic intymnych zwigzanych z meno-
pauzg, nie méwi o swoich problemach, uznajac, ze to
naturalne. Uwazam, ze kobiety nie powinny cierpieé¢
w milczeniu. Dla mnie to uderzajace, Ze wcigz nie moé-
wimy wprost o waznych problemach majgcych istotny
wplyw na jako$¢ naszego zycia. Kobiety nie szuka-
ja pomocy, a pomoc jest na wyciggniecie reki. Mamy
przeciez skuteczne i bezpieczne rozwigzanie. Juz uda-
to nam si¢ zmieni¢ ten rynek i pokaza¢, ze mozna po-
prawi¢ komfort zycia wielu pacjentkom. Uwazam, ze
mamy do wykonania prace nie tylko biznesowy, lecz
takze spoleczng - i to jest co$, co bardzo pozytywnie
napedza mnie do pracy. Po zastosowaniu protokotu
NRose 100% pacjentek zadeklarowalo znaczaca po-
prawe w zakresie badanych objawéw, wygladu i zado-
wolenia z zabiegu. Sg to znakomite efekty, ktére prze-
kladaja si¢ na wzrost jako$ci zycia kobiet.

M.B.: Jak bedzie rozwijala si¢ marka w ciggu najbliz-
szych miesiecy ilat?

L.M.: Nasza filozofia jest bardzo przejrzysta: opieramy
sie i bedziemy opiera¢ sie w przyszlosci o tzw. Holistic









Approach, czyli protokoly holistyczne. Nadal bedzie-
my oczywiscie inwestowa¢ w badania kliniczne. Naj-
blizsze plany dotycza nowych badan oraz produktéw,
ktére chcemy rozwijaé tak, aby mogly wspéttworzyé
nowe protokoly. Podczas tegorocznego kongresu
w Monte Carlo mieli§my premiere dwdch innowacyj-
nych technologiilaserowych: #EpilMe oraz #LaserMe.
Laser #LaserMe to laser frakcyjny nieablacyjny, ktory
jest niezwykle skuteczny w odmiadzaniu i wygladza-
niu zmarszczek. Technologia wlgcza glebokie procesy
naprawcze bez uszkadzania naskérka, wiec komfort
zabiegu jest wysoki, a efekty spektakularne. Po zabie-
guzmienia sie jako$¢ skéry i - co wazne - mozliwy jest
szybki powrét do codzienno$ci. Zabieg zostal stwo-
rzony w zgodzie z oczekiwaniami nie tylko dojrzatych
pacjentoéw, odpowiada réwniez na inne bardzo wazne
problemy, na przyktad zwigzane z bliznami potradzi-
kowymi. Dos¢ szybka i tatwa procedura nie tylko sta-
nowi rozwigzanie problemu estetycznego, lecz takze
wplywa na komfort zycia pacjenta, zwiekszajac jego
pewnos¢ siebie. Dlatego zdecydowali$my si¢ na stwo-
rzenie kampanii edukacyjnej skierowanej do mtodych
0s6b, ktére czesto nie s Swiadome, ze medycyna es-
tetyczna moze im zaoferowaé skuteczne rozwigza-
nia. Kolejng technologia, ktéra w znaczgcy sposéb
poprawia jako$¢ Zycia, jest laser #EpilMe, efektywnie
usuwajgcy niechciane owlosienie. Neauvia stworzyla
urzgdzenie do depilacji calego ciala, ktére z pewno-
$cig okaze si¢ rewolucyjne, poniewaz posiada najwyz-
szg dostepng na rynku moc oraz silnie chtodzi, wiec
w zakresie depilacji jest idealnym technologicznym
rozwigzaniem dla miodych klientéw. Urzadzenie jest
skuteczne przy wszystkich fototypach skéry, co ma
znaczenie w kontek$cie rosngcej multikulturowosci.
Jak juz wspominatem, wyznaczamy nowe trendy za-
réwno w medycynie estetycznej, jak i w komunikacji
marketingowej: nasze urzgdzenie begdziemy promo-
waé w pierwszej kampanii skierowanej do pacjenta.
Zache¢cam do obserwowania social mediéw i dolgcze-
nie do spolecznosci #epillovers. W przysziosci wpro-
wadzimy tez do sprzedazy toksyne botulinowa, ktéra
jest juz w fazie badan klinicznych i za pare lat pojawi
si¢ na rynku. Wiadomo, ze w przypadku lekéw proces
rejestracyjny jest wydluzony w stosunku do wyrobéw
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medycznych, wiec musi to potrwaé. Oprécz opraco-
wywania nowych produktéw staramy sie tez zapew-
ni¢ naszej marce globalny zasieg. Obecnie Neauvia
jest obecna w 76 krajach. Najbardziej zalezy nam na
tym, aby wej$¢ z catym portfolio na najwieksze ryn-
ki. Na przykiad wszystkie nasze urzadzenia uzyskaty
juz certyfikacje FDA i sa dostepne w USA. Mamy swéj
oddzial w Stanach Zjednoczonych i intensywnie roz-
wijamy zesp6t sprzedazowy i marketingowy. Oczywi-
$cie naszym celem jest uzyskanie certyfikatu FDA dla
wypelniaczy i podbicie nimi rynku amerykanskiego,
co wydarzy si¢ juz niebawem. Kolejne rynki, na ktére
chcemy wej$¢ z calym portfolio to Chiny oraz Brazylia,
gdzie rowniez rejestracje otrzymaly juz nasze urzg-
dzenia. Lekarze oraz pacjenci z Ameryki Potudniowej
juz zdgzyli zakocha¢ sie w technologii Zaffiro a rynek
z niecierpliwo$cia czeka na premiere¢ wypelniaczy
Neauvia, ktéra odbedzie si¢ juz w przyszlym roku. Na
tym skupia si¢ marka - na budowaniu globalnego za-
siegu. W tym roku oddamy do uzytku druga fabryke
wypelniaczy, ktéra bedzie si¢ miescila pod Mediola-
nem. Szacujemy, Ze zwigkszy ona pigciokrotnie na-
sze mozliwo$ci produkcyjne w obszarze wypelniaczy.
Fabryka urzadzen, ktéra znajduje si¢ w Warszawie,
okazuje sie niewystarczajgca, w tym roku otworzymy
wiec drugg, prawie sze$ciokrotnie wiekszg pod wzgle-
dem powierzchni. Te dzialania pokazujg, Ze zwieksza-
my nie tylko ekspansje na inne rynki, lecz takze nasze
moce produkcyjne - po to, aby obstuzy¢ zwiekszajace
si¢ zapotrzebowanie na produkty Neauvia. Tak in-
tensywny rozwdj nie bytby oczywiécie mozliwy bez
wsparcia dzialu badan i rozwoju, ktérego liderem jest
prof. Nicola Zerbinati. To on sprawil, Ze za marka Ne-
auvia stoi czysta nauka i to sprawia, Ze nasze produkty

53 wyjatkowe.

M.B.: Jak Neauvia jest odbierana poza granicami
kraju?

LM.: W naszych zagranicznych oddzialach Neauvia
jest markq premium ze wzgledu na swojg innowacyj-
nos¢. Na sposob, w jaki marka jest postrzegana, majg
réwniez wplyw jej nowoczesno$¢ i stworzone proto-
koty zabiegowe.



M.B.: Co jest bestsellerem marki?

I.M.: Jesli chodzi o produkty do iniekcji na
pewno s3 to Neauvia Hydro Deluxe, Inten-
se i Stimulate. Intense posiada wyjatkowe
wlasciwosci liftingujgce, a Stimulate taczy
wla$ciwo$ci wypelniacza oraz produktu
stymulujgcego, poniewaz zawiera zaréw-
no kwas hialuronowy, jak i hydroksyapa-
tyt wapnia, ktéry intensywnie indukuje
produkcje nowego kolagenu. Absolutnym
hitem jest réwniez Neauvia Hydro Deluxe,
zawierajagca 18 mg/ml nieusieciowane-
go kwasu hialuronowego, 0,01% hydrok-
syapatytu wapnia oraz glicyne i L-proling.
Ten produkt pokochali lekarze i pacjenci
z calego $wiata. Jesli za$ chodzi o nasze
urzadzenia, to bestsellerem jest na ten mo-
ment oczywiscie technologia Zaffiro, kté-
ra podbija §wiatowe rynki. Bardzo wazna
w strategii naszej marki jest szeroka gama
kosmeceutykéw, bedacych nie tylko inte-
gralng czedcig naszych protokoléw holi-
stycznych, lecz takze dajacych mozliwosé¢
stworzenia spersonalizowanego rytualu
pielegnacyjnego, ktéry bedzie odpowie-
dzig na zréznicowane potrzeby skéry, ta-
kiejakukojenie, regeneracja, zmniejszenie
widocznosci drobnych linii i zmarszezek
oraz bezpieczenstwo i skuteczno$¢ w po-
Igczeniu z zabiegami. Naszymi bestselle-
rami teZ sg serum antyoksydacyjne C-shot,
ktore zawiera stabilng forme witaminy C,
oraz Advanced Cream ze skoncentrowa-
nymi czynnikami wzrostu.

M.B.: Jakie nowe projekty przygotowuje
Neauvia dla lekarzy?

LM.: W zespole lekarzy, z ktérymi wspéi-
pracujemy, jest specjalna grupa ambasa-
doré6w medycznych funkcjonujaca pod
szyldem Neauvia Scientific Academy. To
oni dbaja o najwyzszej klasy edukacje sze-
rokiego grona lekarzy, gdyz umiejetnosci

lekarzy dotyczgce stosowania protokoiéw,
wypelniaczy sg dla nas absolutnie kluczowe.
Nie tylko przekazujemy lekarzom wiedze
zwigzang z anatomia, fizjologig, technikg
zabiegowa i bezpieczenstwem, lecz takze
skupiamy sie na kanonach piekna, zasadach
pielegnacji oraz sposobach osiggniecia po-
zgdanego efektu estetycznego. Z uwagi na
fakt, ze edukacja medyczna jest dla nas prio-
rytetem, otworzyliSmy w tym roku nowe
centrum szkoleniowe Neauvia w Dubaju.
Miejsce to jest wyjatkowe, niezwykle latwo
dostepne z kazdej cze$ci §wiata i bardzo no-
woczesne. Lekarze z réznych krajéw beda
mie¢ tam mozliwo§¢ otrzymania najwyz-
szej klasy edukacji medycznej, wymiany do-
$§wiadczen oraz kontaktu z innymi kultura-
mi i kanonami piekna. Tworzenie platformy
wymiany pogladéw i do$wiadczen jest dla
nas bardzo istotne. W zesztym roku stworzy-
liSmy Neauvia Channel - portal edukacyjny,
w ktérym zamie$ciliSmy serie warsztatow
i wyktadéw. Dzieki niemu lekarze moga po-
szerza¢ swoja wiedze na temat technik inie-
keji, badan klinicznych oraz holistycznych
protokoléw. Codziennie dodajemy tam nowe
materialy edukacyjne, dlatego zachecam
wszystkich lekarzy do zarejestrowania sie
na stronie www.neauviachannel.com. Od za-
wsze lgczymy nauke i innowacyjne podej$cie
z unikalnym marketingiem i edukacjg me-
dyczng. Chcemy caly czas i$¢ do przodu, wy-
przedzac rynek i tworzy¢ unikalne do§wiad-
czenia dzieki naszym produktom. Skupiamy
sie na trendach podgzania za naturalnoscia
w medycynie estetycznej. Widzimy silng po-
trzebe zabiegow, ktére skutecznie zadzialaja
na kondycje skéry, odmiadzajac ja, ale bez
sztucznego czy przerysowanego efektu, dla-
tego staramy sie wychodzi¢ do pacjentéw,
pokazywac¢ im nowe rozwigzania i wspaniale
technologie. Juz myslimy o kolejnych holi-
stycznych protokotach na bazie naszych no-
wych produktéw. Szczegdly juz wkrétce.
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BEZ ZBEDNYCH WEOSKOW

Zabiegi laserowe sg bardzo skuteczng metoda depilacji. Wystarczy kilka
zabiegow, zeby calkowicie pozby¢ si¢ problemu.

4+ EPILME
LASER DIODOWY

EpilMe jest laserem diodowym emitu-
jacym wiazke swiatla o dlugosci
808 nm. Stosuje si¢ go do usuwania
niechcianego owlosienia, w terapii
hirsutyzmu i wrastajacych wlosow.
Laser dziala na zasadzie selektywnej
fototermolizy, czyli uszkadzania
mieszkéw wlosowych za pomoca
Swiatla lasera. Przed rozpoczeciem
zabiegu skora jest oczyszezana i de-
zynfekowana, wszelkie znamiona
barwnikowe zostaja przykryte biala
kredka. Nastepnie nakladany jest
przezroczysty zel do USG i rozpoczy -
na sie wlasciwa czes¢ zabiegu. Przy
uzyciu EpilMe mozna pracowaé
stemplowo, czyli strzal po strzale, lub
w trybie in-motion, ktory jest lagod-
niejszy, polecany na pierwsze sesje
zabiegowe dla 0séb z gestymi, gruby -
mi i ciemnymi wlosami. Dodatkowo
istnieje mozliwos¢ wykorzystania
specjalnego trybu Burst dla pacjentow
o ciemniejszym fototypie. Dzieki

148 PANI LISTOPAD 2022

wbudowanemu, stalemu chlodzeniu
na poziomie 1°C zabieg jest praktycz-
nie bezbolesny. Chlodzenie nie tylko
zmniejsza ewentualne odczucia, ale
roéwniez chroni powierzchowne war-
stwy skory. Po zabiegu moze wyslapic
zaczerwienienie i obrzek okolomiesz-
kowy, jest to normalna, wrecz poza -
dana reakcja. Efekty widoczne sa juz
od razu. Zabieg jest ekspresowy,
w zaleznosci od okolicy moze trwaé

od 5 minut (w przypadku pach) do 30
minut na wiekszych okolicach, jak
tydki, klatka piersiowa. Zalecana seria
to 4-6 zabiegéw. W przypadku twa-
rzy zabiegi moga by¢ powtarzane co
4 tygodnie, bikini i pach co 6-8 tygo-
dni, natomiast w przypadku nog, ple-
céw i brzucha co 10-12 tygodni.

CENA: od 200 do 550 zt

GDZIE: klinika Miaperla, Bialystok,
www.miaperla.pl
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LASERY | FALE

Nieinwazyjny laser frakcyjny
LASER ME

Zabieg odnawiajacy skére, usuwajacy
blizny potradzikowe, drobne przebarwie-
nia, zmarszczki (zwtaszcza przy oczach

i na czole). Mozna nim robic zabiegi

na twarz i na ciato. Laser wykorzystuje
wigzke swiata 1470 nm, ktéra ma wysokie
powinowactwo do wody w skérze, dzigki
czemu mozliwa jest jej gteboka przebudo-
wa, niwelowanie zmarszczek, sptycenie
blizn i rozstepdw. Urzadzenie dostarcza

Lasery nowej
generacji maja
coraz wiecej
mozliwosci

- ujedrniaja,
usuwajg
blizny,

plamki,
zmarszczki.

wiazke laserowg za pomoca gtowicy
skanujacej, ktéra tworzy mikroskopijne
kolumny termicznego uszkodzenia. Skéra
wokot mikrokolumn pozostaje nienaruszo-
na, co umozliwia jej regeneracje i przebu-
dowe. Dodatkowym atutem jest gtebokie,
nieablacyjne dziatanie — bez uszkodzenia
naskdrka, dzieki czemu zabieg jest niein-
wazyjny i nie wymaga rekonwalescencji, a
pacjentka moze nastepnego dnia nafozy¢
makijaz i wrécic do zycia codziennego.
Przebieg zabiegu: Opracowujemy gtowica
urzadzenia catg twarz. Na zakoriczenie
zabiegu mozna nafozy¢ maske regeneruja-
cg i krem Ceramide Shield Neauvia, ktéry
fagodzi skére i wspomaga regeneracje.
Czas trwania: 30—40 minut

Czy boli? Czuc ciepte igietki na skorze.
Zabieg nie wymaga znieczulenia, jednak
w razie potrzeby mozna skorzystac

z kremu znieczulajgcego.

Co sie dzieje tuz po zabiegu? Przez 2 go-
dziny czu¢ gtebokie rozgrzanie skory, poja-
wia sie obrzek i zaczerwienienie. Nastepne-
go dnia mozna natozy¢ makijaz medyczny
z mineralnymi pigmentami. Przez 4-7 dni
po zabiegu skdra moze by¢ wrazliwa,
delikatnie odwodniona, szorstka.

Efekty zabiegu: Widac¢ po 3-4 tygodniach.
Zalecana seria: 4-6 zabiegdw wykonywa-
nych co 4 tygodnie

Przeciwwskazania: cigza, karmienie
piersig, nowotwory, aktywne infekcje
wirusowe, bakteryjne, grzybicze, aktywna
opryszczka, zte samopoczucie, skfonnosc
do blizn i bliznowcéw, aktywny tradzik,
zazywanie lekéw oraz zi6t swiattouczulaja-
cych (dziurawiec, nagietek, skrzyp polny),
¢éwieza opalenizna (do 2 tygodni)

Cena: 800-1200 zt

Adres: JB Clinic, ul. Moniuszki 14, Zielona
Géra, jbclinic.p!
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USTA JAK MALINY

WYRAZISCIE ZARYSOWANE, PEENE | SYMETRYCZNE
— O TAKICH MARZYMY | TAKIE MOZEMY MIEC.
W TYM SEZONIE NAJMODNIEJSZY JEST EFEKT: USTA
JAKTUZ PO SMAKOWITYM POCALUNKU!

Zmyf£0w0£€fn€ waroi pomaga uzyskad zabieg z uzyciem preparatu Saypha Filler.
—To sterylny, lepko-sprezysty, bezpieczny i elastyczny wypetniacz. Jest izotoniczny
[czyliidealnie czysty) ico wazne dlanas, swiadomych kobiet, w petni biodegradowal-
ny — méwi lekarka Justyna Bujnowicz-Szymczak z kliniki JustSkin w Tomaszowie

Mazowieckim. — Zel bazuje na usieciowanym kwasie hialuronowym, kiéry zapewnia 1
naturalne ifrwate wypetnienie. Jego jednofazowa struktura sprawia, ze powolirozcho-

dzisie pod skérq, stopniowo nadajqc jej gladkii atrakeyiny wyglqd. Precyzyjne poda- 2
nie preparatu iglq pozwala na stworzenie petniejszych ust, korekte opadajgeych kqei- ol
kéw, podkreslenie tuku kupidyna czy nawet wypetnienie drobnych zmarszczek, kiére .t

pojawiaiq sie nie tylko u palaczek. Poza efektem wizualnym — zmystowe, petne usta
- zel pomaga utrzymaé optymalne nawilzenie, poprawia kondycije i elastycznosé sko-
ry. Wystarczy jedna sesja i wargi sq bardziej jedme, sprezyste i pongine. Co wazne,
w naszej klinice zabieg przeprowadza sie w miejscowym znieczuleniu, dzigki czemu
jest bezbolesny — ttumaczy specjalistka. Wiecej: croma.pl

NIE TYLKO SZMINKA

1. Balsam do ust Nutritive Lip Balm SISLEY 310 z1, sisley-paris.pl 2. Profesjonalna pielegnacja ust Lip Bliss NEAUVIA 180 21, neauvia.pl
3. Dwufazowy plyn micelarny do demakijazu oczu i ust Skin Ressource GIVENCHY 159 21
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Zdjgcia:Jan Welters, stylizacja: Barbara Loison, modelka: Margot Davy/Run Model Management



	listopad
	estetyczny magazynokladka
	05;2022 IRENEUSZ MATUSZCZAK  OKLADKA ALL kopia
	14-25OKLADSKA_Page_01
	14-25OKLADSKA_Page_02
	14-25OKLADSKA_Page_03
	14-25OKLADSKA_Page_04
	14-25OKLADSKA_Page_05
	14-25OKLADSKA_Page_06
	14-25OKLADSKA_Page_07
	14-25OKLADSKA_Page_08
	14-25OKLADSKA_Page_09
	14-25OKLADSKA_Page_10
	14-25OKLADSKA_Page_11
	14-25OKLADSKA_Page_12
	okladka pani
	Pani 11.2022 okładka 
	EPI
	twoj_styl-bauer-2022_11-cov
	SKM_C650i22102715341
	ELLE
	001_ELLE_11_01_o10
	146_ELLE_11_01



